
+ Ventas
+ Clientas en tu 

emprendimiento en suiza

Bienvenidas al día 12 del curso…



revisión de feeds y 
Compromiso para las 

próximas 3 semanas



QUÉ VEREMOS HOY…
CREACIÓN DE 
CONTENIDO

PUBLICIDAD FUNNELS

Novedades en Instagram Novedades en el Business 
Manager

Métricas de todo nuestro 
funnel: para poder tomar 
decisiones

Heygen, la IA para hacer 
vídeos sin tener que 
grabarte cada vez

Campañas de publicidad con 
formulario, sin salir de 
Instagram y sin landing

Herramienta del Mapa de 
calor. Crazyegg.com

Controles de público y cómo 
no subir el presupuesto de una 
campaña



NOVEDADES EN INSTAGRAM
Formato nuevo para el feed de Instagram, para fotos y carruseles. Ojo!! Los 
formatos en la publi no han cambiado…



NOVEDADES EN INSTAGRAM
Nueva métrica para testear la 
calidad de tus hooks…



QUÉ VEREMOS HOY…
CREACIÓN DE 
CONTENIDO

PUBLICIDAD FUNNELS

✅Novedades en Instagram Novedades en el Business 
Manager

Métricas de todo nuestro 
funnel: para poder tomar 
decisiones

✅Heygen, la IA para hacer 
vídeos sin tener que 
grabarte cada vez

Campañas de publicidad con 
formulario, sin salir de 
Instagram y sin landing

Herramienta del Mapa de 
calor. Crazyegg.com

Controles de público y cómo 
no subir el presupuesto de una 
campaña



MAPA VISUAL DE TU EMBUDO. Canva: Pizarra online y en elementos 
buscáis los símbolos



MAPA VISUAL DE TU EMBUDO. Para poder medir cada paso y ver si 
hay problemas con él, mejorarlo o eliminarlo.



MÉTRICAS: anuncios, landings, emails
Métricas de los anuncios (Business Manager): CTR por clics en el enlace, CPM, Roas, frecuencia…

Métricas de la página de ventas: 

- tasa de conversión de la página (Google Analytics): de cuántas personas llegan, cuántas 
acaban convirtiendo.

- y la calidad de los textos o los bloques de la página (Mapa de calor): te indica dónde se quedan 
parados. 

Métricas del carrito. Tasa de conversión del carrito: mide en % cuántas personas llegan y 
finalmente compran.

Métricas de los emails CRM (Active Campaing): 

- tasa de apertura de emails: cuántas personas que los reciben los abren.
- tasa clics en los enlaces dentro del email, es decir, cuántas personas de las que abren los 

emails clican en los enlaces.  
- tasa de conversión, cuántos convierten a venta.



MÉTRICAS: Analizar la página del freebie, para la 
captación de los emails.

Si los anuncios tienen buenas métricas, 
pero no se apuntan para recibir el freebie. 

Esto indica que la página o el freebie no son 
buenos.



MÉTRICAS: Tasas de conversión de la página de los audios

Tasa de conversión= 101/228 x100= 44%



MÉTRICAS: Tasas de conversión de una página de 
freebie

Calidad de la página Conversión 
esperada

🔥 Muy buena (mensaje claro, diseño limpio, enfoque emocional o 
práctico muy bien hecho)

35–55%

👍 Aceptable (funciona pero sin optimizar, mensaje genérico o poco 
diferenciado)

20–35%

⚠ Floja (demasiado texto, confusa, o no hay urgencia/interés real) 10–20%



MÉTRICAS: Analizar la página del freebie, para la 
captación de los emails.

Si los anuncios tienen buenas métricas, 
pero no se apuntan para recibir el freebie. 

Esto indica que la página o el freebie no son 
buenos.

Mira en el mapa de calor dónde está el 
problema.

Pero revisa la promesa, los puntos de 
dolor.. Incluso súbelo a ChatGPT y dile si tu 
clienta ideal lo entendería.



@coaching_yes_please

Análisis mapa de calor por 
bloque: crazy egg (49 dólares)



MÉTRICAS: Analizar la efectividad de los audios. Tasa 
de conversión

¿Cuántas personas, de las que 
escucharon los audios, terminaron 
comprando el evento de 67CHF? 
(También hubo una secuencia de 8 
emails)

10 personas que se apuntaron a los 
audios, terminaron comprando= 10/101 
x100 = 9,9%



MÉTRICAS: Analizar la efectividad de los audios. Tasa 
de conversión

Nivel del embudo y conexión con el público Tasa de conversión 
esperada

🔥 Muy buena conversión (freebie muy conectado con el evento, buena 
secuencia de emails)

8% – 12%

👍 Conversión buena/decente (contenido útil pero no tan vinculado al 
evento o con menos urgencia)

5% – 8%

⚠ Baja conversión (audios poco alineados con el evento o sin llamadas a 
la acción claras)

2% – 5%

🎯 TASA DE CONVERSIÓN ESPERADA DE FREEBIE + 8 emails → EVENTO DE 67 CHF



MÉTRICAS: Tasas de conversión de la página de ventas

Tasa de conversión= 47/794 
x100= 6%

(Tuvimos 3 devoluciones, pero 
ya habían comprado)



MÉTRICAS: Tasas de conversión de la página de ventas, de 
un evento de 67CHF

Tipo de tráfico / conexión con el público Tasa de conversión 
esperada

🔥 Público muy caliente (ya te conoce, vio tus contenidos, escuchó los 
audios…)

4% – 10%

👍 Público templado (te sigue, recibe tus emails, pero aún no ha 
comprado)

2% – 4%

⚠ Público frío (tráfico nuevo, sin conexión previa) 0.5% – 2%



@coaching_yes_please

MÉTRICAS: Tasas de conversión del carrito Ginebra. Antes y 
después de la bajada de precio



@coaching_yes_please

MÉTRICAS: Tasas de conversión del carrito Zürich. Antes y 
después de la bajada



@coaching_yes_please

MÉTRICAS: Tasas de conversión, valores según ChatGPT

Nivel de optimización Conversión esperada (visitas al checkout vs 
compras)

🔥 Muy bueno (checkout claro, rápido, sin 
distracciones)

60–80%

👍 Bueno 45–60%

⚠ Mejorable (página confusa, lento, muchos pasos, 
sin testimonios ni garantías)

20–45%

❌ Bajo (checkout genérico, problemas técnicos, sin 
confianza)

< 20%



@coaching_yes_please

¿Dónde está el problema? En el tamaño de la audiencia

Número de personas

Tasas de 

conversión Hipótesis

Personas que visitaron la página 228 300 600 1428

Nº Personas que se apuntaron a los 

audios
101 44% 132 264 628

Personas que compraron 10 10% 13 26 63
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@coaching_yes_please

NOVEDADES EN LA PUBLICIDAD DE META
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NOVEDADES EN LA PUBLICIDAD DE META
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